ESCUELA EDUCACION MEDIA N° 5 — EZPELETA

ECl: MARKETING TOTAL
- 3°ANC -

Contenidos conceptuales:

Bioque I: Introduccién al Marketing

Actividad comercial, Mentalidad del Marketing. Marketing, concepto. Objetivos.
Tipos.

Blogue II: El mercado

Mercado, concepto. Investigacion de Mercado. Seleccion de mercados. Productos,

concepto, clasificacion. Clientes, Compradores: clases.

Biogue [ii: Publicidad, promocion, distribucién

El proceso publicitario. Comunicacién. Técnicas de comunicacion. ‘Packaging”.
Canales de distribucién. Relaciones pubhcas ’

Blogue |V Disefio de un pian de Marketing posible

Planificacion. Posxcnonamlento Consumidor/Cliente. Comunicacién Yy promccion.
Seguimiento.

Producta final: Plan integral de Marketing



MAR KETING.

Escuela Educacion Media N° 5 - Ezpeleta
Modalidad: Economia y Gestion de las Organizaciones
Orientacién: Organizacién Empresarial
Expectativas de logro
= Conocer las competencias requeridas por los empleadores del mundo moderno y

relacionarlas con las competencias basicas desarrolladas en la escuela.
Comprender la idea de Marketing para luego generar esfrategias de comercializacion.

=

= Desarrollar la idea de Ventas y sus formas de aplicacién.

= Abordar el concepto de gestion de calidad.

=» Promover la autodisciplina en el trabajo desarrollando criterios de calidad y
desemperfio.

Contenidos

Blogue I: Introduccién al Marketing
Actividad comercial. Mentalidad del Marketing. Marketing, concepto. Objetivos. Tipos.

Bloque IlI: EI mercado
Mercado, concepto. Investigacion de Mercado. Seleccion de mercados. Productos,

concepto, clasificacion. Clientes, Compradores: clases.

. Blogue Ill: Publicidad, promocién, distribucién

El proceso publicitario. Comunicacién. Técnicas de comunicacion. “Packaging”. Canales

de distribucién. Relaciones publicas.

Bloque IV: Diseiio de un plan de Marketing posible
Planificacion. Posicionamiento. Consumidor/Cliente. Comunicacién y promocion.

Seguimiento.

Producto final: Plan integral de Marketing

Estrategias

El ECI exige la implementacion de estrategias metodoldgicas actualizadas,

creativas e innovadoras.

La actividad es tedérico-practica e incluye la utilizacién de las siguientes herramientas:




